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MARKETING 

INTER TECH (HSSC-I)  

SECTION – A (Marks 08) 

Time allowed: 15 Minutes 

                      Total Marks:08 

Section – A is compulsory. All parts of this 

section are to be answered on this page and 

handed over to the Centre Superintendent. 

Deleting/overwriting is not allowed. Do not use 

lead pencil. 

 حصّہ
 
کاٹ ا ایں۔ناظم امرکزکےحوولے اکر اوسی اصفحہ اپر ادے اکر ك الازمی اہے۔ اوس اکے اجووبات اوّ

        ۔ّبارہ الکھنے اکی اوجازت انہیں اہے۔ الیڈ اپنسل اکا اوستعماك اممنوع اہےکر اد

 

 

 
  

 

        Q1. Fill the relevant bubble against each question:  

 

 Question A B C D A B C D 

i.  

What is the purpose of marketing? 

 مارکیٹنگ اکا امقصد اکیا اہے؟

 

To increase sales 

 فرّخت ابڑھانا

 

To improve 

customer 

satisfaction 

صارف اکی اوطمینام اکو ابہتر ا

 بنانا

To build brand 

recognition 

 برونڈ اکی اشناخت ابنانا

 

All of the above 

 وم اسب اکا امجموعہ

 

⃝ ⃝ ⃝    ⃝ 

ii.  

The Production Concept is focused on: 

 اپر اتوجہ امرکوز اہے

 

 پ ٹ
سی

 

ن
 :پرّڈکشن اکا

 

Creating the best 

product 

 بہترین امصنوعات ابنانا

 

Making 

products widely 

available and 

affordable 

ّسیع اپیمانے اپر ادستیاب اوّر ا

 سستا ابنانا

Innovating and 

enhancing 

product features 

مصنوعات اکی اخصوصیات ا

 میں اجدت الانا

Understanding 

consumer needs 

 صارف اکی اضرّریات اکو اسمجھنا

 

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 

iii.  

Which of the following is NOT a type of 

market? 

 مندرجہ اذیل امیں اسے اکوم اسا امارکیٹ اکی اقسم انہیں اہے؟

 

Consumer Market 

 صارف اکی امارکیٹ

 

Industrial 

Market 

 صنعتی امارکیٹ

 

Government 

Market 

 حکومت اکی امارکیٹ

 

Retail Market 

 

 ریٹیل امارکیٹ

 

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 
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                              Invigilator’s Sign. _____________ 

 



 Question A B C D A B C D 

iv.  

Market segmentation refers to: 

 مارکیٹ اکی اتقسیم اکو اکہاں اجاتا اہے؟

 

Dividing a market 

into smaller groups 

of consumers 

مارکیٹ اکو اچھوٹے اگرّپوں امیں ا

 تقسیم اکرنا

Selling the same 

product to all 

consumer 

تمال اصارفین اکے الیے ا

 ویک اہی اپرّڈکٹ ابیچنا

Understanding 

consumer 

behavior 

صارف اکے ارّیے اکو ا

 سمجھنا

 

Setting prices for 

products 

مصنوعات اکے الیے اقیمتوں اکا ا

 تعین اکرم

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 

v.  

Which era is most closely associated with the 

Marketing Concept? 

وّبستہ ادّر اکوم اسا اہے؟  اسے اسب اسے ازیادہ ا

 

 پ ٹ
سی

 

ن
   مارکیٹنگ اکا

 

The Production Era 

 پرّڈکشن اکا ادّر

 

The Product Era 

 پرّڈکٹ اکا ادّر

The Selling Era 

گ اکا ادّر

 

ی لی
س

 

The Marketing Era 

 مارکیٹنگ اکا ادّر

 

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 

vi.  

Which is a primary characteristic of the 

Societal Marketing Concept? 

 اکی اویک اوہم اخصوصیت اکیا اہے؟

 

 پ ٹ
سی

 

ن
 سوسائٹی امارکیٹنگ اکا

 

 

Focus on production 

وّر اپر اتوجہ امرکوز اکرنا  پیدو

Focus on 

customer needs 

and societal 

welfare 

صارف اکی اضرّریات ا

وّر اسماجی افلاح اّ ابہبود اپر ا

 توجہ امرکوز اکرنا

Focus on 

selling at any 

cost 

کسی ابھی اقیمت اپر ا

 فرّخت اکرنا

Focus on 

maximizing profit 

at the expense of 

ethics 

منافع اکو ابڑھانے اکے الیے ا

 وخلاقیات اکو انظروندوز اکرم

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 

vii.  

Consumer behavior can be defined as: 

 صارف اکا ارّیہ اکس اطرح ابیام اکیا اجا اسکتا اہے؟

 

The process by 

which consumers 

make purchasing 

decisions 

صارف اخریدوری اکے افیصلے اکرتے ا

 ہیں

The study of 

how products 

are marketed 

مصنوعات اکے امارکیٹنگ اکا ا

 مطالعہ

The reaction of 

consumers to 

price changes 

قیمتوں امیں اتبدیلیوں اپر ا

 صارف اکا اردعمل

None of the above 

 وم امیں اسے اکوئی انہیں

 

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 

viii.  

What is the main advantage of market 

segmentation? 

 مارکیٹ اکی اتقسیم اکا اسب اسے ابڑو افائدہ اکیا اہے؟

 

It helps in targeting 

a larger market 

بنانے امیں ابڑے امارکیٹ اکو اہدف ا

 مدد اکرتا اہے

It reduces 

competition 

 یہ امقابلہ اکم اکرتا اہے

 

It allows for 

more 

personalized 

marketing 

ذوتی انوعیت اکی امارکیٹنگ ا

 کی اوجازت ادیتا اہے

It increases 

production costs 

وّر اکے اوخروجات ابڑھاتا اہ  یہ اپیدو

 

⃝ ⃝ ⃝ ⃝ 

 

 

 

 

 

 



 

  

MODEL QUESTION PAPER HSSC-I 

MARKETING 

 

        Time allowed: 2:15 Hours                                                                         Total Marks Section B & C: 32 

Note: Answer all parts from Section ‘B’ and all questions from Section ‘C’ on the E-sheet.      Write   

your answers on the allotted /given spaces 

 

SECTION – B (Marks 20) 

Q. 2 Attempt the following questions.                                                       (𝟏0 × 2 = 20) 

(i) 

Define the concept of marketing. 

 مارکیٹنگ اکے اتصور اکی اتعریف اکریں۔

2 OR 

Explain the purpose of marketing. 

 مارکیٹنگ اکا امقصد اّضاحت اکریں۔

2 

(ii) 
What is the importance of understanding consumer behavior? 

 صارف اکے ارّیے اکو اسمجھنے اکی اوہمیت اکیا اہے؟

2 
OR 

Describe the four types of marketing concepts. 

 کریں۔مارکیٹنگ اکے اچار اوقسال اکے اتصور اکو ابیام ا

2 

(iii) 

What is market segmentation? 

 مارکیٹ اکی اتقسیم اکیا اہے؟

2 
OR 

Differentiate between Business to Business (B2B) and Business 

to Consumer (B2C) markets. 

 مارکیٹس امیں افرق ابتائیں۔ (B2C) وّر ابزنس اٹو اکنزیومر (B2B) بزنس اٹو ابزنس

2 

(iv) 

What are the factors that influence consumer buying decisions? 

وّلے اعوومل اکیا اہیں؟  صارف اکے اخریدوری اکے افیصلوں اکو امتاثر اکرنے ا

2 
OR 

Discuss the concept of brand equity. 

 برونڈ اکی اقیمت اکے اتصور اپر ابات اکریں۔

2 

(v) 

What is the role of cultural sensitivities in marketing? 

 مارکیٹنگ امیں اثقافتی احساسیت اکا اکیا اکردور اہے؟

2 
OR 

Explain the importance of brand development. 

 

 برونڈ اکی اترقی اکی اوہمیت اکی اّضاحت اکریں۔

 

2 

(vi) 

Define and explain the concept of market share. 

 مارکیٹ اشیئر اکے اتصور اکی اتعریف اکریں اوّر اّضاحت اکریں۔

2 
OR 

How does marketing impact business growth? 

 مارکیٹنگ اکارّبار اکی اترقی اپر اکیسے اوثر اوندوز اہوتی اہے؟

2 

(vii) 

What is the significance of positioning in marketing? 

 مارکیٹنگ امیں اپوزیشننگ اکی اوہمیت اکیا اہے؟

2 
OR 

Explain the significance of SWOT analysis for businesses. 

 تجزیہ اکی اوہمیت اکی اّضاحت اکریں۔ SWOT کارّبار اکے الیے

2 

(viii) 

What are the four components of the marketing mix? 

 مارکیٹنگ امکس اکے اچار اوجزوء اکیا اہیں؟

2 
OR 

Discuss the concept of value-added features in products. 

یلیو اویڈڈ  خصوصیات اکے اتصور اپر ابات اکریں۔ امصنوعات امیں ّا

2 

(ix) 

What are the different types of markets?. 

 مختلف اوقسال اکی امارکیٹس اکیا اہیں؟

2 
OR How do marketing strategies vary across different industries? 

 مختلف اصنعتوں امیں امارکیٹنگ اکی احکمت اعملیوں امیں اکس اطرح افرق اآتا اہے؟

 

2 

(x) Describe the role of social media in modern marketing. 

 

 جدید امارکیٹنگ امیں اسوشل امیڈیا اکا اکردور ابیام اکریں۔

 

2 
OR Explain the concept of market growth rate. 

 

 مارکیٹ اکی اترقی اکی اشرح اکے اتصور اکی اّضاحت اکریں۔

 

2 



 

 

SECTION – C (Marks 12) 

Note: Attempt all questions. Marks of each question are given along with each question. (2 × 6 = 12) 

 

Q. 3 

Discuss the history and evolution of 
marketing. How has marketing changed 
over the years, and what are the current 
trends in the field? 

 

مارکیٹنگ اکی اتاریخ اوّر اورتقاء اپر ابحث اکریں۔ امارکیٹنگ اسالوں اکے ادّروم اکس ا

 ؟طرح ابدلی اہے، اوّر اوس امیدوم امیں اموجودہ ارجحانات اکیا اہیں

 

 

 

 

 

 

6 

 

 

 

 

 

OR 

Explain the process of brand 

development, from its history to 

managing brand reputation. How do 

businesses create and maintain a strong 

brand identity? 

 

برونڈ اکی اترقی اکے اعمل اکی اّضاحت اکریں، اوس اکی اتاریخ اسے الے اکر ابرونڈ اکی اشہرت اکو ا

 منظم اکرنے اتک۔ اکارّبار امضبوط ابرونڈ اشناخت اکیسے ابناتے اوّر ابرقرور ارکھتے اہیں؟

 

 

 

6 

Q. 4 

Analyze the importance of market 

segmentation and target marketing. 

How can businesses effectively 

segment their market and target the 

right audience? 

 

 اوپنے ا  اکارّبار  اہدف امارکیٹنگ اکی اوہمیت اکا اتجزیہ اکریں۔ مارکیٹ اکی اتقسیم اوّر

وّلے اسامعین اتک اپہنچ ا مارکیٹ اکو امؤثر اطریقے اسے اکیسے اتقسیم اوّر اصحیح اہدف ا

 ؟سکتے اہیں

 

6 OR 

Discuss the role of digital marketing in 

the modern business landscape. How 

have social media, blogs, and e-

commerce platforms transformed 

traditional marketing strategies? 

 

جدید اکارّباری امنظرنامے امیں اڈیجیٹل امارکیٹنگ اکا اکردور اپر ابحث اکریں۔ ا

وّیتی امارکیٹنگ اکی احکمت ا اسوشل امیڈیا، ابلاگز اوّر اوی کامرس اپلیٹ افارمز انے ار

؟عملیوں اکو اکس اطرح اتبدیل اکیا اہے  

 

 

6 

 

 


